


LA PUBBLICITA
DEI DINOSAURI
NON FA PER TE

Se sei piccolo ed etico,
ricorda che ladvertising
tradizionale:

- ha costi spropositati, che dovresti
ricaricare sul cliente/utente/fruitore,
diventando meno etico e pil caro.

- ti fabbrica una personalita artificiale
studiata al tavolino, mentre tu la
personalita ce I'hai gia e, anzi, non devi
snaturarti

- usa media di massa chiassosi, accentrati
e monopolistici, dove la tua voce si
perderebbe nel chiasso di chi ha molti
soldi da spendere.

- se gli dai i tuoi soldi, rinforzi proprio
chi ti depriva di visibilita.

Intanto chi & interessato a te usa sempre
piu spesso media diversi, meno
invadenti e pil1 accessibili.

- ti offre moltissimi contatti, ma confusi
nel rumore generale; invece a te bastano
pochi contatti, ma attenti e motivati.

- allunga la filiera delle intermediazioni e
dei costi tra chi produce e chi compra,
mentre vari motivi etici, ecologici ed
economici ci spingono a ridurre la filiera
il pitt possibile

- impone una iper professionalizzazione
ai comunicatori, a cui occorre delegare
tutto il marketing nel suo complesso;

invece chi ha pochi soldi e opera
su piccola scala preferisce un
metodo diverso, in cui al
professionista si affida una
piccola parte del lavoro, solo
quella per la quale la sua
competenza ¢ effettivamente
indispensabile.

- se quasi tutte le altre
operazioni di routine
possono essere realizzate

internamente in un clima di consulenza e

coaching, cresce la cultura aziendale e si
facilita il contatto diretto con
clienti, utenti e pubblico

- se funziona, la pubblicita
tradizionale ti offre un
“successo disastroso”,
formidabile ma
brevissimo, perché il

salto di dimensione di
scala crea problemi
enormi di logistica

e di catena

produttiva, a cui

segue il collasso
dell'organizzazione
aziendale. L'unica
soluzione

(apparente) diventa
ulteriore pubblicita ed
entrare in un meccanismo
di farmacodipendenza.

- usa troppo la televisione, un
po’ i quotidiani, usa poco e
male i media cosiddetti deboli
(radio, internet, testate di
nicchia...) che invece per te
non sono affatto deboli se si
usano bene.

CORSO

Sara un week-end

intenso ma non ‘“difficile’,
principalmente pratico, con
simulazioni e analisi di casi.

Non occorrono particolari
competenze tecniche,
culturali o informatiche.

Contenuti principali:

- Cos’¢ lo smarketing, quando funziona.
- La comunicazione in un qualsiasi
gruppo umano

- La pubblicita tra etica ed economia

- Caccia agli errori piu frequenti.

- Larte della sorpresa. della semplicita.
della chiarezza

- Semplice ¢ bello

- Quali mezzi sono davvero low budget
- Scegliere mezzi che ci somigliano.

- L'alleanza col cliente

- Creare insieme al ricevente.

1l programma dettagliato & su:
http://corsi.smarketing.it

Per ridurre tempo, spesa e spostamenti
occorre sfruttare al massimo il corso.
Per questo lo concentriamo in una
maratona di un weekend in forma
intensiva; chi partecipa fara parte di
un’atmosfera creativa e di affiatamento,
ludica ma concentrata.
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